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I dag kan vi resa jorden runt, sova i fram-
lingars soffor, byta hus for en vecka,
”WWoofa”! pa ekologiska bondgardar.
Vi kan skapa en politisk revolution i arab-
varlden genom facebook och stalla till
med internationella konflikter eller bli
kandisar med egen TV-serie genom you-
tube. Allt detta finns pa blott ett knapp-
trycks avstand. Mojligheterna som den
moderna teknologin 6ppnat upp ar histo-
riskt sett unika. For inte sa linge sedan
levde vi med postens snigelbrev, tva TV-
kanaler och fast telefoni. Det kanns som
en annan tidsdlder. Tiden verkar ga fortare
med den tekniska utvecklingen och med
nya produkter som avloser varandra. For
att ta ett par bekanta exempel: iPhone
lanserades 2006 och Facebook 2004
(som borsnoterades 1 ar och nu har en
miljard anvdndare) men det kanns som de
funnits mycket lingre. Aven om inte alla
i var samtid ar lika engagerade i tek-
nikflodet och den kultur som det skapar
(och har skapats i) sa ar ingen oberord.
Man maste t.ex. ha en (relativt ny) dator
med internet och mobil for att fa billigare
och formanligare tillgang till flera privata
och offentliga tjanster i dag i Sverige —
alltifran forsakringskassan till att bestalla
tagbiljetter. Utvecklingen forefaller inte
heller mattas av.

For en del kanns allt det har som var-
dag, som om det aldrig funnits en tid fore
den teknologiska revolutionen. Och de
har helt ratt for de har inte upplevt nagon
annan tillvaro, eftersom de vuxit upp
med teknologin i hemmet, pa skolan, pa
arbetsplatsen, pa fritiden och i de sociala

gemenskaperna. Detta ar generationen
som inte dr imponerad av vad en dator
kan gora utan de tar for givet att man kan
gora det mesta med en dator. Detta ar
generation vy.

Vi ska i den har artikeln ldra kanna
generation y genom att kontrastera deras
attityder, varderingar och idéer med den
nagot dldre generation x. Generation x ar
numera ett ganska valetablerat begrepp i
var kultur. Generation x, d.v.s. de som ar
fodda pa 60- och 70-talen, borjar nu vaxa
upp — sent om sider! — och betalar lan, gar
ut med hunden och gar till ICA. De bor-
jar likna sina foraldrar. Samtidigt har
deras barn och smasyskon — som manga
av dem aldrig trodde de skulle skaffa, av
radsla for att likna sina foraldrar — borjat
ta sig in i vuxenvarlden, in i den varld
som generation x hade sa svart att passa
in i. Efter att ha beskrivit generation v,
kommer jag att reflektera teologiskt over
de utmaningar som moter generation y i
motet med den kristna tron, speciellt med
avseende pa deras syn pa frihet, identitet
och konsumtion.

Tva kvalifikationer

Innan vi gar in pa kontrasterna mellan
generation x och y, finns det ett par saker
jag vill kvalificera. For det forsta finns det
manga likheter mellan generation x och y.
For att nimna nagra uppenbara: de ar
bada technofreaks?, konsumister, relati-
vister och postmoderna. Sa nir jag i vad
som foljer talar om kontraster mellan ge-
neration x och y handlar det ofta om att
generation y har en viss egenskap i hogre
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utstrackning an generation X, inte om
absoluta skillnader. Det gor inte jamforel-
sen irrelevant, for daven betoningsskillna-
der mellan olika generationer indikerar
ofta ett djupare skifte i kulturen.

Kanske ar det overflodigt men det bor
anda sagas: kontrasterna skall forstas som
en generell beskrivning av generation x
och y. Mer specifikt ar det en generell be-
skrivning av ett kulturellt sammanhang
som odlar de preferenser, attityder och
idéer som utmirker generation x och y
samtidigt som de beskriver individer i
detta kulturella sammanhang.

Det finns en 6msesidighet mellan indi-
viden och gruppen & ena sidan och kultu-
ren a den andra: kulturen byggs av indivi-
der och grupper och de formas i sin tur av
kulturen. Bada bygger pa varandra. Efter-
som detta samband mellan individen/
gruppen och kulturen dr dynamiskt och
inte mekaniskt betyder det ocksa att det
gar att finna individer som faller utanfor
generation x och y men med samma sar-
drag. (Manga 55-plussare har samma
attityd, varderingar och kliader som sina
barn.) Det som rattfardigar generalise-
ringen ar att den kultur som vaxer fram
drivs av generation x och, nu i storre grad,
av generation y eftersom de ar bdde mal-
tavlor och de primdra skaparna av den.

Virderingar och attityder

Jag ar fodd 1975 vilket gor att jag kanner
igen varderingar och attityder fran bade
generation x och y, dven om jag upplever
att jag riktigast beskrivs som en genera-
tion x:are.3 Jag ar t.ex. tillrackligt gam-
mal for att ha ringt pa familjens kobra-
telefon, haft maskinskrivning som sko-
lamne och ung nog for att se de forsta da-
torburkarna installerade i skolans dator-
sal, haft mitt eget Donkey Kong II (datas-
pel) och skaffat egen mobil pa gymnasiet.
Vet inte om det ger mig nagon speciell

insikt mer an att jag har en viss intuitiv
igenkanningsformaga i bada generatio-
nerna.

Benamningen generation y ska alltsa
forstas mot bakgrund av generation x. Ter-
men generation x slog igenom med Doug-
las Couplands bok Generation X: Tales
for an Accelerated Culture* och refererar
till dem som ar fodda pa 60 till 70-talen,
barn till dem som byggde valdfardsam-
hallet (baby boomers). De kallas genera-
tion ’x’ for att de ansetts vara ’den forlo-
rade generation’ (The lost generation). De
ar cyniska, apatiska och bryr sig mest om
sig sjalva och sin karridr. I allmdnhet ut-
marks generation x av att ha laga forvant-
ningar pa tillvaron baserat pa sin cyniska
och apatisk utblick.

Till skillnad fran generation x ar gene-
ration y mer framat, drivna och ifragasat-
tande eftersom de hela tiden fragar varfor.
De kallas generation ”y” eftersom det later
likadant som ”why” pa engelska. Genera-
tion y har vuxit upp med att snabbt och
effektivt lara sig sovra och vilja i den
informationsflod som skoljer over den
moderna manniskan genom olika medier.
De har pd egen hand fatt en grundkurs i
kritiskt tainkande. Ekonomen Anders Par-
ment citerar en av sina studenter: ”Den
har forelasningen om kritiskt tankande ar
ganska onodig. Det har vi vaxt upp
med.”s

En likhet mellan generation x och y ar
deras cyniska blick pa virlden: de vill se
igenom det bedragliga i kulturen, fusket
och hyckleriet. Ungefir sa som forfatta-
ren Stieg Larssons hjaltinna 1 Millenium-
serien, Lisbet Salander, kanner ett behov
av att hacka en annan manniskas dator
for att visa vad som doljer sig bakom
ytan. Bada hyser en misstro mot auktori-
teter och institutioner som staten, famil-
jen och kyrkan. Men hos generation y
finns dven ett ambitiost drag. Det grun-
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dar sig i att de blandar sin cynism med ett
slags idealism.¢ De delar namligen inte pa
djupet generation x’s cyniska installning.
Generation y vill se igenom korruption
men for att fordndra varlden. De har, till
skillnad fran generation x:are, en stor till-
tro till sin egen roll som varldsforbattrare
och staller darfor hogre krav pa sig sjdlva
och andra. Den senaste tidens protester
mot orattvisa och fortryck pa olika hall i
varlden har till stor del organiserats
genom sociala medier. De dr ett uttryck
for en hallning som inte bara siger att
staten ar korrupt (cynism) utan ocksa att
vi tar det i vara egna hinder, vi kan gora
nagot at var situation sjalva (ambition).

Generation y’s hoga forvantningar pa
sig sjalva och andra har att gora med att
forestallningsformagan ar val utvecklad,
eller utvecklad pa ett annat sitt an hos
generation x.” Granserna for vad som ar
tankbart, forefaller vara mindre och
farre. Har finns formodligen en direkt
koppling till hur man kan utforska alter-
nativa liv eller konstruera sin identitet pa
internet (bloggar, rollspel och facebook).

Ett annan utmarkande drag for gene-
ration x ar deras ironiserande over tillva-
ron vilket dr en foljd av deras cynism och
misstainksamhet mot varlden. Ironin defi-
nierade vad det var att vara cool for en
hel generation och kultur nir jag vaxte
upp (t.ex. Simpsons och South Park). For
generation y ar det inte langre lika coolt
att vara ironisk (aven om de ocksa ar det
1 hog utstrackning). Naivitet och ”norde-
ri” ar helt accepterat. Det ar det ”nya
cool”. Tank pa dataspel och skattletande
med GPS for vuxna samt fantasy-genrens
framgang. Generation y utmarks av ett
slags sorglos hedonism till skillnad fran
den bittra hedonism som kannetecknande
generation X.

Frihet och identitet

Antalet val samtidsmanniskan maste gora

ar formodligen fler an nagon tidigare
generations. Generation x kande tyngden
av dessa val men generation y upplever
dem som en frihet, frihet att valja vem
man vill vara. Och friheten att valja skat-
tas hogt av generation y. Sa hogt att den
ses som en plikt; man maste valja annars
ar man feg eller konturlos, en nobody.
(Och aven om man ar en nobody anses
det som ett val.)

Pa facebook skapar du en bild av dig
sjdlv. Den madste inte stimma Overens
med verkligheten utan reflekterar ditt
eget val av vem du ar, eller vill vara, eller
bada. Du valjer vilka bilder som ar ”du”.
Bilder vavs samman i inlagg som blir till
berattelser. ”Berattelser” (narratives, sto-
ries) ar inneord i flera olika sammanhang,
inte minst i affarsvarlden. Det hanger
thop med idén om nitverk och samver-
kan som ett sitt att leda framgangsrika
foretag och projekt. Man maste vara rela-
tionell for att kunna gora sitt foretagande
framgangsrikt. Detta ar en skillnad i atti-
tyd till baby boomer generationen som
vaxte upp direkt efter andra varldskriget
och som ansag att information och ratio-
nella argument rackte. Generation x och i
hogre utstrackning generation y ser sig
sjalva som berattande varelser vars liv
vavs samman. De skriver om allt de gor
och tanker och genom facebook och lik-
nande vavs det samman med andra till en
stor berattelse som inte har en enskild for-
fattare.

Detta med att skapa sin egen identitet
genom livsval later precis som klassisk
existentialism. En grundtes inom existen-
tialismen ar att det inte finns nagot givet
som bestammer vad en manniska ar eller
bor gora. Manniskan skapar sig sjalv, sin
mansklighet, genom sina handlingar och
val. Enligt existentialismen finns inte en
given mansklighet, en essens, som uttrycks
genom handlingar och val eftersom ’ex-
istensen foregar essensen’. Salunda, med
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den beromde franske filosofen Jean Paul
Sartres ord: ’Manniskan ar domd till fri-
het.” Generation y ar den senaste uppda-
tering av existentialismen, en som fatt sin
vaxkraft fran teknikens framsteg, dar
mojligheterna till att skapa sin egen iden-
titet ar stora.

Friheten som generation y upplever ar
frikopplad fran den skam som generation
x kimpade med: de var en del av det plikt-
baserade moralsamhalle som de hatade —
foraldrarnas! — och kinde sig obekvama
med det. Detta skapade en inre spanning
eller skam i en hel generation. De var en
del av det men samtidigt ville de inte kin-
nas vid det, inte upptackas vara en del, av
sina foraldrars materialistiska vardering-
ar. Generation y har i hég grad 6verkom-
mit denna typ av skam, de ar hemma i det
samhalle som vaxte fram under genera-
tion x’s ungdomsar. Aven om det ir en
forenkling kan vi observera hur detta tar
sig i uttryck i familjen. Generations x’s
uppror mot foraldrarna handlade ofta
om franvarande foraldrar, inte minst
fadern. De hade allt men fa relationer och
darfor blev de apatiska och likgiltiga
infor sina foraldrar och varlden. For
generation y’s del handlar det inte om
franvarande foraldrar utan snarare allefor
narvarande foraldrar som lagger sig i och
vill vara kompis med sina barn, s.k. cur-
ling-foraldrar.8

Frihetskanslan tar sig ocksd andra
uttryck. Generation y vill leva och ha kul,
de vagar gora saker Oppet nu som min
generation x inte gjorde. Internet och
Reality-TV har delvis hjalpt till att omfor-
ma vad som dr accepterat att gora och
inte gora.® Man kan gora slut med flick-
vannen pa taget i mobilen. Stilla fragor
om allt. Offentligt! Det ar en slags naivi-
tet, en optimism och hunger pa vad livet
och andra kan bjuda mig pa.

Samtidigt som generation y vill fatta

egna val och vara sina egna val tar de lang
tid pa sig att vaxa upp. De har fatt moj-
ligheten att kunna gora bada. Detta spas
pa av att vi lever i en kultur dar ungdo-
men — tondren! — ar ett ideal. Detta ar
tydligt fran vilka kroppsideal som syns pa
reklampelare och hur konsumtionspro-
dukter marknadsfors. Ungdomskulturen
som fenomen, som borjade som ett sub-
kulturellt ideal med 68-rorelsen, har i och
med generation y blivit mainstream och
norm for hela samhallet.

Konsumtion och identitet

Generation y har vuxit upp under relativt
stark ekonomisk stabilitet och 6kat utbud
av varor och tjanster for ”vanligt folk”
under 1990-talet. De materiella och eko-
nomiska fordelarna ar inte langre det som
utmarker “klass”. Forildrarna (och far-
foraldrarna) gjorde en materiell klassre-
sa — men generation y har ofta inte gjort
det. Generation x — trots att de viaxte upp
1 relativ materiell rikedom (de hade i alla
fall TV!) — vaxte anda upp med idealen
att vara ridd om sina saker, att saker och
ting kostar och att man inte kan fa allt.
Detta har inte generation y med sig pa
samma satt.

For att forsta detta bor vi gora en skill-
nad mellan materialism och konsumism
ur ett sociologiskt och ekonomiskt per-
spektiv. Det forra ar liktydigt med en atti-
tyd som handlar om en for stark koppling
till materiella ting och artefakter.
Konsumismen har inte att gora med att vi
bryr oss for mycket om materiella ting,
snarare tvartom. Alla materiella ting ar
utbytbara, de konsumeras och sedan kas-
tas de bort. Detta goder den konsum-
tionskultur vi lever i. Den amerikanske
teologen, William Cavanaugh, uttrycker
det val: ”Det som verkligen karaktarise-
rar en konsumistisk kultur ar inte uppta-
genheten av saker utan likgiltigheten infor
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dem. Folk lagger inte pengar pa hog utan
spenderar dem. Folk haller inte fast vid
saker utan kastar bort dem och koper
andra saker.”!! Cavanaugh sager vidare
att konsumismen handlar om att vara
begir slapps losa. Manniskans till synes
outslackliga och andlosa begar efter
framgang, identitet och lycka projiceras
pa materiella ting, som for en tid ger en
illusion av det de utlovar. Men snart kom-
mer nasta uppdatering och sa byts varan
ut for att uppehalla det aldrig slocknande
begaret.12

Generation y ar bekvama som konsu-
menter for de har accepterat att deras
identitet och begar ar knutna till konsum-
tionsprodukter. Eller rattare sagt, deras
identitet uttrycks i hogre grad och mindre
hammat an tidigare generationer gjort
genom vad man valjer att képa och kon-
sumera. Den produkt du konsumerar
utmarker din identitet, din tillhorighet.
Anders Parment igen: ”Den sociala profi-
len av ett varumarke ar viktig och har en
emotionell koppling. Det ar viktigt att
ratt person har det, for idag ar alla sitt
eget varumarke.” 13

Men givetvis dr inte generation y’s kul-
tur harmonisk och enformig, allra minst i
postmoderna tider. Samtidigt med konsu-
mismen finns det en stark ekologisk-lop-
pis-gor-det-sjalv-vag vilket gor det hela
mer komplicerat. D.v.s. inom generation
y finns det en stark rorelse emot konsu-
mism, en praktisk kritik av det sattet att
leva som konsumismen uppmuntrar till. I
den hir artikeln ar inte denna trend i
fokus men vil vird ett omnimnande, for
att inte ge en ensidig bild. For generation
y sammanfaller denna spanning — for och
emot konsumismen — i den grundliaggan-
de existentialistiska hallningen att man
maste gora ett val for att bli nagon i varl-
den och gora en skillnad: hemmafru eller
karriarskvinna, ekologisk bonde eller

rockstjarna, forfattare eller fattigdomsbe-
kampare.

Det finns en annan aspekt av forhal-
landet mellan identitet och konsumtion.
Man vill bade vara sin egen och tillhora
en grupp och detta uttrycks genom att
identifiera sig med konsumtionsproduk-
ter som dr barare av identitet och varde
bortom det rent materiella. Mer 4n tidiga-
re generationer har generation y lyckats
navigera mellan dessa starka, sociala
identifikationskriterier och konsumtion.
Det finns alltsa tva satt att valja: att smal-
ta in eller sticka ut. Sa har sager en ung
amerikansk kvinna om att smalta in: ”Jag
tror att den handviaska jag kopt sager att
jag gillar att ha kul och vara kreativ, men
att jag inte vill vara for “flashig” och
sticka ut och att jag inte forsoker dra for
mycket uppmarksambhet till mig.” Och en
annan om att sticka ut: ”Jag gillar att ha
min egen stil och ha pa mig saker som
ingen i min alder har pa sig. Det ar skoj
att mina vanner och alla pa skolan vintar
pa vad jag ska ha pa mig varje dag. Nar
jag handlar kollar jag efter saker som ar
ovanliga...”14 Oavsett om man vill smal-
ta in eller sticka ut forvantas man gora ett
identitetsskapande val baserat pa vad man
har pa sig, vilken musik man lyssnar pa
eller vilka prylar man dger. Konsekvensen
blir att det ar valdigt kansligt att kritisera
eller ifragasatta nagon for vad de konsu-
merar eftersom deras identitet star pa
spel. Min iPhone ar en forlaingning av
min person.

Likasa blir arbetet for generation y ett
slags konsumtionsprodukt som kan bru-
kas for det egna jagets sjalvforverkligan-
de. Den sociala identiteten uttrycks
genom arbetsgemenskapen och det arbete
man har. Inte som for baby-boomer-gene-
rationen dar plikt eller lojalitet mot en
arbetsgivare, organisation eller varumar-
ke premierades. Generation y (i hogre
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grad an generation x) vander sig emot en
sadan modell for arbetsmoral. Man rak-
nar med att hoppa runt pa olika arbeten
och inte nodvandigtvis stanna for lange
eller i varje fall inte hela livet hos en
arbetsplatsgivare. Passar inte ett arbete
mig, eftersom det inte ar ”jag”, kan jag
alltid byta. Denna nya instéllning till
arbete staller nya krav pa framtidens
arbetsledare och arbetsmarknad.

I en allt mer teknologiserad varld ar
det de som lart sig att effektivt hantera
tekniken som kommer att ha fordelar i
konkurrensen om arbeten och foretagan-
de. Enligt ekonomer och framtidsanalyti-
ker kommer framtidens (eller dagens)
arbetsgivare att behova lara sig mer om
hur de kan ta vara pa den resurs som for-
kroppsligas i generation y.15 Ty pliktmo-
ral och lojalitetsattityd som tills nyligen
var utgangspunkten for arbetsmarknaden
och samhilletm haller namligen pa att
luckras upp. Generation y behover en
annan typ av ledarskap: mentorskap,
coach, forialdra-modell, de vill ha mer att
sdaga till om och bli horda och uppskatta-
de. Lojaliteten maste vara 6msesidig mel-
lan arbetsgivare och anstalld i ett slags
dialogiskt forhdllande. Detta har att gora
med det vi var inne pa tidigare att relatio-
ner och natverkande har blivit viktigare
for den postmoderna manniskan. Saledes,
om man trivs pa en arbetsplats och kan-
ner sig sedd, kan vara sig sjalv, har goda
relationer o.s.v., finns det storre chans att
man stannar lange.

Manga i generation y har vuxit upp
och blivit en del av arbetsmarknaden. En
del av dem borjar dock uppfatta friheten
att valja mer som en borda och begrans-
ning 4n som nagot positivt. (Till stor del
beror detta pa den nyss beskrivna kon-
flikten mellan tva olika modeller for
arbetsmoral.) Loo Lonnroth talade for
manga 1 sin generation:

Det finns en rddsla for att inte gora
det basta av livet hos valdigt
manga. Vi har tusen valmojligheter,
det dr bara att ta for sig, och lyck-
as vi inte ar det vart eget fel. Och
det ar sd mycket man ska hinna
med! Vi verkar kanske bortskimda
och det dr vi, men vi ar ocksa vil-
digt vilsna.16

Denna erfarenhet av att valmojligheterna
man trott vara en frihet men som visat sig
vara en borda ar en (av flera) orsaker till
att generation y:are i dag tidigt blir
“utbranda”. Det dr en annan slags vilsen-
het dn generation x upplevde, en ung-
domskultur som forsoker att vaxa upp i
en granslos och infantiliserad kultur.17

Att boja sig for Gud som Skapare
Jag vill avslutningsvis reflektera teolo-
giskt kring de utmaningar, som genera-
tion y star infor i motet med den kristna
tron, speciellt i anknytning till vad som
tidigare sagts om identitet, frihet och kon-
sumtion. Till att borja skulle jag vilja siaga
att generation y’s uppdaterade form av
existentialism genererar en drém om abso-
lut frihet fran alla former av beroende-
relationer. Frihet fran sitt forflutna, insti-
tutioner och religion. Det betyder inte att
sadant ar ointressant for dem, for genera-
tion y skapar sin identitet genom att valja
i sddana fragor. Frihet att vilja sin egen
identitet innefattar ocksa friheten att
beskriva verkligheten: mig sjalv, medman-
niskor, samhallet, kyrkan, Gud. Fragor
om t.ex. religion handlar inte for genera-
tion y sa mycket om bevis for Guds exi-
stens (eller den kristna trons rationalitet)
som om Gud har nagra ansprak pa mitt
liv som kan paverka min frihet.18
Drommen om frihet uppkommer (del-
vis) och halls levande genom konsum-
tionssamhallets mekanismer vilka over-
fors pa andra omraden i livet. Det ar en
attraktiv men bedraglig drom eftersom
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den utlovar nagot som den inte kan halla.
Konsumtionsprodukter gor att kdnslan
av frihet okar medan den faktiska frihe-
ten inte gor det. Och nar ytan spelar lika
stor eller storre roll an djupet spelar jag
ett farligt spel da besvikelsen ligger och
lurar pa mig, vantandes pa mitt fall.

Jag vill i detta sammanhang aterknyta
till William Cavanaughs distinktion som
jag refererade till ovan mellan konsumism
och materialism. Vi skulle kunna tala om
konsumtionens dilemma mellan obegrin-
sade begir och begransade medel. Vi har
oandliga begar som vi forsoker mota med
andliga medel och maste darfor standigt
byta ett andligt ting mot ett annat da det
visat sig inte kunna mota mitt begar.
Detta dilemma ar inte en historisk nyhet
och inte unik for den moderna konsumis-
men (men det har i dag en ekonomisk och
teknologisk underbyggnad som gor ut-
bredandet av det globalt). Det har en
strukturell likhet med antikens gnostiska
och ny-platonskt inspirerade filosofi som
kyrkofadern Augustinus kampade med.
Augustinus slets mellan idealet och verk-
ligheten, mellan det jordiska och foran-
derliga 4 ena sidan och det himmelska
och oférinderliga 4 den andra. Atran
stod 6msom i en himmelsk riktning och
omsom i en jordisk och allt som oftast i
bada riktningarna. Han fann i ungdomen
en viss trost i teatern, senare i sex, filoso-
fi och i religion (manikeismen). Till slut
ledde hans kamp fram till omvindelsen
till Kristus och kampen fangas i de
beromda orden i inledningen till hans
Bekannelser: ”...vart hjarta ar oroligt tills
det finner vila i dig”.1 Augustinus maste
i sin jakt pa mening och lycka till slut
kapitulera infor sin egen begransning och
upptacker da, att han, som skapad varel-
se, sedan moderslivet varit beroende av
Skaparen. Narmare i tid har vi Francis
Schaeffer som sade nagot liknande: att

man maste boja sig for Gud som skapare
forst, innan man kan boja sig infor
honom som fralsare.20 Vagen till Gud
maste borja med att man inser sitt grund-
laggande beroende av ndgon som inte ar
konsumerbar, utbytbar, utan outslitligt:
Gud sjalv. Detta blir samtidigt vagen ut ur
konsumismens ekorrhjul. P4 samma satt
som for Augustinus ar det for generation
y oerhort viktigt att ga tillbaka till, eller
borja med, det faktum att vi ar skapade
varelser.2!

Att bli beroende av nagot (eller Na-
gon) som inte kan konsumeras ar en
enorm utmaning for alla manniskor i alla
tider, inte minst for generation y. Det gar
emot allt de tror pa eftersom de ar over-
tygade om att frihet kommer fran obero-
ende och att man sjilv har kontrollen
over sitt liv och vem man ar. Enligt kris-
ten tro kommer djupast sett friheten fran
Gud genom det faktum att vi ar skapade
efter hans avbild, vilket innebar att vi ar
Guds medskapare. Var identitet foregar
saledes vart val eller var beskrivning av
oss sjalva och var plats i varlden. Genera-
tion y’s naturliga tendens ar att soka en
Gud som kan hjilpa dem att bli vad de
sjalva vill vara, en identietsmarkor, inte
den levande, okontrollerbare Guden som
finns till.

Ett relaterat perspektiv som jag talat
om ovan ar foraldrarnas paverkan pa ens
religiosa tro (eller avsaknad darav). I en
psykologiserad tidsalder ar vi mycket
intresserade och talar garna om hur var
bakgrund har format oss. Generation x
utmarktes av ett uppror mot sina forald-
rar, deras varden och satt att leva. De
tyckte sig se igenom sina foradldrars
tomma och materialistiska liv, men samti-
digt var de en del av det och kande sig
vilsna. Detta paverkade deras forhallande
till Gud: de trodde sig kunna se igenom
”gud”, en Gud som var avlagsen och ona-
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bar, men som de and3d inte kunde leva
utan. Generation y har ett intimare for-
hallande och storre forvantningar pa sina
foraldrar. Deras forhallande till Gud ten-
derar at att krava mycket av Gud, intimi-
tet och direkthet. Men Gud ar inte en cur-
ling-foralder. Gud ar en oandlig och per-
sonlig Gud som inte kan kontrolleras
eller forvantas fylla mina behov nir jag
vill det pa direkten. Detta ar mycket obe-
kvamt for en generation som har hoga
forvantningar pd tillvaron, som vill ha
tillfredsstallelse ”nu” utan nagot behov
av att vara lojal mot auktoriteter.

En naturlig friga man kan stalla ar fol-
jande: Vad kan da den kristna tron erbju-
da? Fragan ar felstalld eftersom den (moj-
ligen) har en dold forutsattning: att den
kristna tron dr en konsumtionsprodukt,
nagot som erbjuds for konsumtion. Vi
maste vara medvetna om att generation y
kommer att betrakta evangeliet som en
konsumtionsprodukt bland andra. Dar-
for skulle det kanske vara rent bedragligt
att tala om den kristna tron pa detta vis.
Generation y behover ett evangelium som
ar mer an en konsumtionsprodukt. Det
de behover ar ett evangelium som utma-
nar och beror hela manniskan, nagot som
verkligen moter de odndliga begiren men
som inte ger en enkel och snabb tillfreds-
stallelse. Evangeliet, de glada nyheterna,
ar oskiljaktigt fran skapelsen som helhet.
De glada nyheterna ar inte att man blir
raddad ifran det skapade och det begran-
sade utan att just detta, det skapade och
begransade tillstind som utmarker oss,
kommer att bli fornyat och forharligat,
att vi ater kan gladja oss i den Gud som
skapat oss och forvalta de gavor som han
gett oss.

Vi behover verka, som kultur och som
kyrka, for en aterupptackt av Augustinus
klassiska distinktion mellan att ilska
nagot for sin egen skull (frui) och att

alska nagot som ett medel mot ett hogre
mal (uti).22 Allt skapat ar ytterst sett
medel (dven om de ar mal-pa-vagen i sig
sjalva ocksa) till ett hogsta goda, Gud
sjalv. Ytterst sett kan vi endast alska Gud
for hans egen skull. Psalmisten uttrycker
bakgrunden till denna distinktion i Psalm
24:1-2: ?Jorden ar Herrens med allt den
rymmer, varlden och alla som bor i den.
Det ar han som har lagt dess grund i
havet och fast den over de strommande
vattnen.” Och Paulus retoriskt: ”Vad dger
du som du inte har fitt?” (1 Kor. 4:7).
Allt skapat kommer som en gava fran
Gud och samtidigt tillhor allting Honom.
Detta ar radikalt i en kultur som fore-
sprakar att vi skall alska ett medel som
om det vore det hogsta goda istillet for
att se det som en gava fran Gud for att
tillgodose mitt andliga behov av mat,
skydd, gemenskap och njutning.

Fordelen med ett sddant perspektiv
(forutom att det ar sant och realistiskt) ar
att det kan leda oss till storre tacksamhet
till den verklige givaren. For i en konsum-
tionskultur finns egentligen inte nagon
genuin tacksamhet eftersom det inte finns
nagon givare, endast “produkter” som
rullar ut fran ett avpersonifierat band.
Men bortom konsumismen finns ett
annan slags frihet-i-beroendet av en icke
konsumerbar Gud som, ytterst sett, ar
givaren av allt. Dar kan generation y’s
styrkor - som ambitionen och viljan att
forandra varlden - f4 ett sammanhang
som gor dem rimliga och inte branner ut
en generation i fortid.

Lat mig avsluta med nagra tankar om
generation y utifran bergspredikan (Matt.
6:24-34 och Lukas 12:22-34) dar Jesus
uppmanar sina larjungar att inte bekym-
ra sig for mat eller klider. Med detta
menade han inte att sadant var oviktigt
utan att det finns saker som ar viktigare,
som har ett oandligt varde och som for-
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tjanar en annan slags uppmarksambhet.
Det ar varken en uppmaning till tanklos
slosaktighet av jordens resurser (for att
Gud tar hand om allt) eller 6verdriven
askes (for att Gud inte bryr sig). ”Bekym-
mer” om det ”jordiska” kommer vi att
ha, det ar ratt och riktigt, men bekymret
borde formeras av betraktelsen av hur
Gud bryr sig om andliga ting som att foda
korparna och smycka liljorna. "Hur
mycket mer” skall da Gud inte bry sig om
oss? Istallet uppmanas larjungen att soka
Guds rike, det rike som inte handlar om

till Guds vilja och hela varlden. For det ar
sa, kanske aningen paradoxalt, att forst
nar Gud blir det hogsta goda for en man-
niska sa far allt annat en djupare mening
och varde i hennes liv. Livets horisont
hojs och andliga ting far plotsligt en ny
mening, inte en mening som sager att all-
ting ar utbytbart utan att alla skapade
ting ar gavor som skall forvaltas. Genera-
tion y’s ambivalenta attityd till identitet,
frihet, konsumtion och jordens andliga
resurser kan endast hir, i Gudsrikets
verklighet, finna en ovantad losning.23

mig och min vilja utan om mig i relation
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