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Sosiale medier — 1 mediekritisk
og missiologisk perspektiv

Lars Dahle
Viserektor og farsteamanuensis ved NLA Mediehogskolen Gimlekollen
lars.dable@nla.no

Sakalte sosiale medier preger i dag stadig
flere menneskers liv i det globale medie-
samfunnet. Vi trenger ikke gd lenger enn
til var egen personlige mediebruk, enten
vi beveger oss pa vare private arenaer, pa
vare jobbarenaer eller vi beveger oss mel-
lom ulike arenaer og sfeerer.

Som journalistutdanner, apologet og
blogger er jeg opptatt av de sosiale medie-
nes rolle og innflytelse. I denne artikkelen
presenterer jeg derfor noen sentrale medie-
kritiske og missiologiske problemstil-
linger. Dette skjer pa bakgrunn av et innle-
dende personlig perspektiv med en pafol-
gende begrepsavklaring. Artikkelen ber sees
pa som et innspill til videre refleksjon.

Motet med sosiale medier

De aller fleste som leser dette vil ha sin
egen erfaringsbakgrunn nar det gjelder
forstaelse og bruk av sosiale medier. Slik
sett kunne vi alle fortalt hver var historie.
Jeg velger a begynne denne artikkelen med
a reflektere rundt mitt mete med sosiale
medier.

Min forste og mest omfattende erfa-
ring med sosiale medier er knyttet til
jobbrelatert blogging. Den globale Cape
Town-kongressen i oktober 2010 var den
direkte foranledningen til min debut som
blogger.! Jeg var nemlig blitt spurt i 2009
om & vare mediefaglig ansvarlig pa kon-
gressen, noe som ogsa inkluderte jevnlige
blogginnlegg om ”media & technology”
pa den nyetablerte Lausanne Global Con-
versation fra og med mai 2010.2

Dialogen pa bloggen med de mange
kristne lederne verden over i perioden
frem til kongressen var en meget berikende
erfaring. Samtidig ble kongressen en an-
nerledes — og en mer forutsigbar — opple-
velse, siden alle hovedforedragene (”The
advance papers”) var delt pa forhand pa
Global Conversation.3 1 etterkant av kon-
gressen har aktiviteten pa denne blogg-
plattformen veert forholdsvis begrenset.

Min mediefaglige rolle ved Cape Town-
kongressen forte ogsa til at jeg vurderte
det som onskelig i lopet av sommeren
2010 a etablere Media Messages Matter,
en egen to-spraklig jobbrelatert norsk-
engelsk blogg. Denne bloggen har pri-
meert vert brukt til faglige refleksjoner
(om mediesporsmal og apologetiske
sporsmal), til teologiske betraktninger
(med pedagogisk og oppbyggelig preg) og
til profilering av egen institusjon og egne
aktiviteter. Publiseringen har veart for-
holdsvis jevnlig.*

Min kommunikasjon gjennom twitter
og facebook har til stor del vaert preget av
markedsfering av mine blogginnlegg. Jeg
vil derfor beskrive meg selv som en for-
holdsvis aktiv blogger, en middels aktiv
twitter-bruker men en noksa passiv face-
book-bruker.

For folk flest — pa tvers av generasjone-
ne — er imidlertid facebook som regel den
viktigste arenaen nar det gjelder sosiale
medier. Dette er ikke bare tilfelle 1 Vesten,
men facebook (og youtube) gar na sin
seiersgang verden over.’
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Forstaelsen av sosiale medier

Som en forste innholdsbestemmelse av
sosiale medier som fenomen, kan det
vaere fruktbart a4 bruke folgende defini-
sjon:

Sosiale medier er en samlebetegnelse

for nye, nettbaserte medier som lar

brukerne opprette personlige profi-

ler, kommunisere med hverandre,

produsere og dele innhold og sam-

handle uavhengig av tid og sted. I

motsetning til “gammeldagse” nett-

steder og e-post hvor man har en

tydelig avsender og mottaker, og

én-til-mange kommunikasjon, er

det i sosiale medier ofte uklare lin-

jer mellom avsender og mottaker,

og kommunikasjonsformen er ofte

mange-til-mange.6
Utfra en slik forstaelse av sosiale medier,
forstar vi at disse nye mediene ikke bare
forandrer mediehverdagen pa det person-
lige planet. Endringene skjer i minst like
stor grad pa det institusjonelle planet, en-
ten vi her tenker pa myndigheter, organi-
sasjoner, bedrifter eller nyhetsmedier. Sen-
trale stikkord for disse endringsprosessene
er interaktivitet, dialog og nettverk.

Dette skjer gjennom et mangfold av
ulike typer av sosiale medier. Facebook-
samfunnet og mikrobloggen twitter er de
fremste eksemplene pa sosiale nettverks-
tjenester. Wikipedia og MSN Messenger
er sentrale samhandlingstjenester, med
henholdsvis innholdsproduksjon og kom-
munikasjon som malsetning. Det er ogsa
naturlig & nevne sosiale medier som
aggregeringstjenester (med bruk av RSS),
”mashups” (data integreres fra flere kil-
der og presenteres pa en felles side) og
”crowdsourcing” (et nettverksbasert fel-
lesskap utferer en felles oppgave pa nettet
basert pa selvorganisering og frivillighet).
Noen ganger regnes ogsa blogging som en
egen kategori.”

Som samfunnsfenomen er de sosiale
mediene en del av en storre medieomvelt-
ning, som preges av sammensmeltingen
mellom informasjons- og kommunika-
sjonsteknologiene. Den mediekultur som
vokser frem i kjolvannet av denne utvik-
lingen, preges av internett og mobil som
plattform, samt en stadig sterre konver-
gens mellom ulike medier.

Med bakgrunn i et slikt helhetsbilde av
dagens mediesamfunn, er det fruktbart &
reflektere over en mer presis og prinsipiell
definisjon:8

Social Media is a group of Internet-

based applications that build on the

ideological and technological foun-
dations of Web 2.0, and that allow

the creation and exchange of User
Generated Content.

For det forste bekrefter denne definisjo-
nen, som vi allerede har sett ovenfor, at
sosiale medier er en samlebetegnelse pa en
rekke nettapplikasjoner. For det andre
understreker denne definisjonen at sosiale
medier bygger pa og forutsetter ”Web
2.0”. Sistnevnte betegner den nye situa-
sjonen pa internett med nye nett-tjenester
som er deltakerdrevne og preges av ”bru-
kergenerert innhold”. For det tredje — og
det er nok det mest interessante — vektleg-
ger denne definisjonen at sosiale medier
bade er et teknologisk og et ideologisk
fenomen. Med andre ord gis det her rom
for selve idéen om samhandling og at vi i
fellesskap kan skape noe som ingen av oss
ville veert i stand til hver for oss. Dermed
er det naturlig & ha en grunnleggende
positiv holdning til de mange muligheter
som sosiale medier gir. Et kristent men-
neskesyn — med anerkjennelsen av men-
neskets dobbelthet (som ”a glorious
ruin”) — gir oss samtidig et balansert per-
spektiv pa teknologi, som noe som har
bade positiv og negativ potensiale.
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Et mediekritisk perspektiv
Begrepsavklaringen ovenfor har gitt oss et
faglig utgangspunkt for et bevisst medie-
kritisk perspektiv. Vi skal pa denne bak-
grunn antyde et par aktuelle etiske ut-
fordringer i tilknytning til den konkrete
bruken av sosiale medier.

P4 det personlige plan, synes mange
barn og unge ofte a vare ukritiske med
hva de publiserer av ord og bilder pa face-
book. Dette gjelder bade i forhold til egen
profilering og hvordan en omtaler andre.
Nettets muligheter for umiddelbar publi-
sering av ord og bilder apner ogsa for ”den
raske fingers fare”. For eksempel ligger
det en fristelse i twitter-teknologien, nem-
lig ”risikoen du leper nar du tvitrer og
retvitrer for du tenker.”10

Nyhetsmediene star overfor en helt
endret situasjon i dagens medievirkelig-
het, med nye etiske utfordringer i relasjon
til sosiale medier. For det forste inviterer
pressen stadig oftere publikum til 4 bidra
med ”brukergenerert innhold”, for eksem-
pel med a sende inn mobilbilder i forbin-
delse med en nyhetsbegivenhet. Men det
er fortsatt avisen eller fjernsynskanalen
som har det redaksjonelle ansvaret.!! For
det andre har nyhetsmediene fatt konkur-
ranse fra den nye ”bloggosferen”, noe
som bade er positivt og problematisk. Det
er positivt med supplerende fakta og syns-
punkter fra velinformerte bloggere, men
det kan vare problematisk a& kvalitets-
sikre innholdet pa mange nettsteder. Det
krevende spersmailet blir da hvem som
egentlig ”eier sannheten”.12

Blogging som praksis befinner seg ofte
midt imellom den personlige sfaeren og
yrkessfzeren. Uavhengig av bloggens pro-
fil, malgruppe og intensjon, vil det alltid
veere fruktbart a reflektere kritisk rundt
sin egen praksis som blogger. Mediekri-
tiske og etiske refleksjoner knyttet til

blogging synes imidlertid a vere et under-

utviklet felt. I forbindelse med undervis-

ning i “digitale medier”, formulerte jeg
derfor folgende sentrale refleksjonsspers-
mal for bloggere:13

1) Er du din egen redakter — eller star
bloggen under en annens redakteran-
svar?

2) Dersom bloggen er yrkesrelatert, hvil-
ken yrkesrolle har du egentlig som blog-
ger? Journalist, kommunikater, peda-
gog, (kristen) forkynner eller ...?

3) Hvilke etiske verdier ensker du skal
prege din blogg? Har du formulert
dine kjerneverdier?

4) Hvordan balanserer du mellom det
profesjonelle, det personlige og det pri-
vate pa bloggen din?

5) Hva kommuniserer du for slags bud-
skap pa din blogg? Hva ensker du a
oppna?

6) Hvordan forholder du deg til nettets
umiddelbarhet og kontinuerlige dead-
line? T hvilken grad gir du plass til
selvkritikk og refleksjon — for du publi-
serer pa bloggen?

7) Hvordan forholder du deg til nettets
generelle etiske utfordringer — slik som
kommersielle markedskrefter, porno-
grafiske nettsteder og ulike former for
nettspill?

8) Hvilke tanker gjor du deg om faren for
kontinuerlig og overdreven tilstedevee-
relse pa digitale arenaer i stedet for
fysisk, direkte kommunikasjon med
familie og venner?

De fleste av disse refleksjonssporsmalene
kan selvsagt overfores til og anvendes pa
andre typer sosiale medier enn blogging.14

Jeg har sa langt fokusert pa de sosiale
mediene i et mediekritisk perspektiv. Den-
ne bevisste mediekritiske tilneermingen kan
utvides til & omfatte en rekke ulike medi-
er og mediebudskap.
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Et missiologisk perspektiv

Det mediekritiske perspektivet kan ogsa
integreres i en helhetlig missiologisk til-
narming. I forbindelse med Cape Town-
kongressen i 2010 formulerte jeg en tre-
delt tilnzerming til medier som missio-
logisk utfordring, nemlig ”media aware-
ness, media presence, [and] media mini-
stries”.16 Denne samme tredelte tilnzer-
ming kan med fordel ogsa brukes i mote
med sosiale medier som fenomen.

I det folgende vil jeg komme med noen
missiologiske refleksjoner med denne tre-
delte tilnzermingen som utgangspunkt,
samtidig som jeg ogsa vil knytte an til
Cape Town-kongressens malsetning om
”a bere vitnesbyrd om Jesus og alt han
leerte, blant alle nasjoner, innenfor alle
samfunnssfeaerer og pa ideenes omrade.”17
Dette kan vi omtale som ”misjon i 3D” -
med nasjonene, samfunnssferene og idee-
nes omrade som de tre dimensjonene.

Sosiale medier og “mediebevisstgjoring”

I Cape Town-erkleringens avsnitt om
”Sannhet og de globaliserte mediene” fin-
ner vi folgende formulering om mediebe-
visstgjoring:

A hjelpe mennesker til & utvikle en
mer kritisk bevissthet nar det gjelder
de budskap de mottar, samt den virke-
lighetsforstaelsen som ligger bak.
Media kan vere noytrale og til tider
ogsa positive til evangeliet. Men de
blir ogsa brukt til pornografi, vold
og gradighet. Vi oppmuntrer pasto-
rer og kirker til dpent 4 mete disse
sporsmalene og til & serge for under-
visning og veiledning av de troende
slik at de kan motsta press og fris-
telser.18

Dette perspektivet danner et viktig grunn-
lag for et mediebevisst og mediekritisk
blikk — med utgangspunkt i et bibelsk hel-
hetsperspektiv — ogsa i mate med de sosia-
le mediene.

I denne sammenhengen er det serlig
fruktbart a knytte an til folgende presise
og tankevekkende sosiologiske analyse fra
Os Guinness og David Wells:

Globalization is a multidimensional
process, and the decisive drive in its
present expansion is not capitalism
but information technology. At the
centre of the current wave of globa-
lization are ‘the triple S-forces’ of
speed (with the capacity for instant
communication), scope (the capaci-
ty to communicate to the whole
world) and simultaneity (the capa-
city to communicate to everywhere
at the same time). Together, these
forces have led to the acceleration,
compression and intensification of
human life in the global world.1?

Det er bare nar vi erkjenner disse utford-
rende sidene ved de sosiale mediene at vi
kan begynne 4 forsta hvordan vi skal kun-
ne ”beere vitnesbyrd om Jesus og alt han
leerte” pa disse sentrale samfunnsarenaene.

Sosiale medier og “mediencerveer”

Punktet om ”media presence” er uttrykt

pa felgende mate i Cape Town-erkleeringen:
A utvikle autentiske og troverdige
kristne rollemodeller samt mennes-
ker med kommunikasjonsevner som
kan ga inn i alminnelige nyhets- og
underholdningsmedier, og a anbe-

fale disse yrkene som en verdig mate
a kunne ove innflytelse for Kristus

pa.

Kristne som er engasjert i ulike roller i de
allmenne nyhets- og underholdningsme-
diene har et etisk ansvar for & bidra til
storre apenhet om grunnleggende perspek-
tiver og verdivalg, samt a virke for en best
mulig dialog med ”publikum”. T begge
tilfellene kan en kreativ og aktiv bruk av
de sosiale mediene bidra positivt til &
kunne oppna slike malsetninger.
Samtidig trengs uavhengige kristne
bloggere, kommentatorer og debattanter
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som kan bidra med viktige mediekritiske
perspektiver — og med supplerende
ogleller alternative perspektiver. Igjen er
de sosiale mediene svert viktige som
kanaler og arenaer for ”a baere vitnesbyrd
om Jesus og alt han leerte” .20

Sosiale medier og "mediemisjon”
Nar det gjelder ”media ministries”, bru-
ker Cape Town-erklaeringen folgende for-
mulering:
Kristent mediearbeid: A utvikle krea-
tiv, kombinert og interaktiv bruk av
”tradisjonelle”, ”gamle” og “nye”
medier for 4 kunne kommunisere

evangeliet om Kristus ut fra en hel-
hetlig bibelsk virkelighetsforstaelse.

Gjennom den nye medieteknologien —
med bruk av egne nettsider, podcasting og
sosiale medier — blir enhver kristen virk-
sombhet til et medietiltak. Dette gjelder ba-
de i forhold til menigheter, organisasjoner
og institusjoner. Alle disse sammenhengene
ber merke seg de to sentrale anliggendene
i avsnittet ovenfor, dels den kombinerte
bruken av ulike ”generasjoner” av medier
og dels vekten pa en helhetlig bibelsk vir-
kelighetsforstaelse. Det sistnevnte anliggen-
det synliggjor det apologetiske perspekti-
vet om ”a bezere vitnesbyrd om Jesus og
alt han lerte”.21

Noter:

1. For en presentasjon av Cape Town-kongressen, se

Men oppfordringen til ”sosiale medier
og mediemisjon” gjelder ogsa hvordan vi
som enkeltpersoner presenterer og profi-
lerer oss for vare nettverk, for eksempel
pa facebook, twitter og youtube. Her er
det verdt 4 merke seg resultatene fra en
undersokelse i England fra april 2012.
Andrew Flynn, som gjennomferte under-
sokelsen, oppsummerer funnene pa fol-
gende mate:22

“It  basically confirms that

Christians are aware of the oppor-

tunity to evangelize online but need

help in how to — but that they are
already a lot more engaged relatio-

nally than perhaps we sometimes
give credit for.”

Denne undersokelsen synliggjor altsa at
det for mange enkeltkristne synes a vaere
naturlig 4 dele om sin kristne tro pa sosiale
medier mens det derimot ofte synes a
mangle bevisstgjoring, strategier og opp-
lzering pa menighetsplan.23

De sosiale mediene spiller en stadig
viktigere rolle i vart globale mediesam-
funn. Derfor er det nedvendig for oss som
Jesu disipler og vitner a ta ansvar, dels
gjennom bevisst mediekritisk og missiolo-
gisk refleksjon og dels gjennom konkrete
handlinger i mediechverdagen som gjor en
positiv forskjell i andre menneskers liv.

http://www.lausanne.org/en/gatherings/global-congress/cape-town-2010.html.

2. Min Lausanne-blogg er http://conversation.lausanne.org/en/people/profile/Lars_Dahle. Mine 15 blogginnlegg
hadde per 14/5-13 113.500 ”content views”.

3. Se eks. Lars Dahle "Media Messages Matter: Christ, Truth and the Media” [Cape Town 2010 Advance
Paper]. Tilgjengelig online: http://conversation.lausanne.org/en/resources/detail/10514.

4. Se www.larsdahle.no (eller www.MediaMessagesMatter.net). Den kyndige nettkonsulenten Kjetil Fyllingen
har her bistatt med viktig kompetanse, illustrert gjennom http://www.lekendelett.net/lett-pa-nett/.

5. Dette er blitt bekreftet under undervisningsoppdrag pa Madagaskar (2011) og i Peru (2013). Mine refleksjoner
rundt sistnevnte besek er nylig publisert pa bloggen, se http:/larsdahle.no/mote-med-medier-og-misjon-i-peru/.

6. Marius Rohde Johannessen, ”Sosiale medier — en ny utfordring for arkivarer?” i Arkbeion nr. 2, 2010.
Tilgjengelig online: http://www.arkheion.no/index.php?id=6219166767503713204.

7. Denne oversikten er inspirert av Marius Rohde Johannessens fremstilling (se forrige note).

8. En takk til universitetslektor Hans-Olav Hodel (UiA) for viktig referanse og nyttige refleksjoner.

9. Andreas M. Kaplan & Michael Haenlein, “Users of the world, unite! The challenges and opportunities of
social media”, Business Horizons, 2010, vol. 53, nr. 1, s. 61.
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10. Ragnhild Kristine Olsen i “Den raske fingers fare” (http://www.bi.no/forskning/Nyheter/Nyheter-2011/Den-
raske-fingers-fare/ ).

11. Stadig flere nyhetsmedier utarbeider etiske retningslinjer for bruken av sosiale medier. Som aktuelt eksempel
kan vi her nevne nyhetsbyrdet AP, se http://www.adweek.com/news/press/associated-press-updates-social-
media-guidelines-1492635.

12. Sml. http://www.aftenposten.no/meninger/kommentarer/Hvem-eier-sannheten-7165723.html.

13. Spersmdlene er tidligere publisert pd min blogg; se
http://larsdahle.no/etikk-for-bloggere-noen-sp % C3 % B8rsmal-til-refleksjon/.

14. Se ogsa http://engagingmedia.info/2011/01/10-questions-for-exploring-the-implications-of-social-media/.
15. Se serlig http://engagingmedia.info/2012/10/resourcing-christians-for-media-awareness-and-critique/.

16. Denne tredelte tilnermingen ble forst formulert i mitt ”Cape Town Advance Paper” (se note 2) og ble tatt
inn i Cape Town-erkleringens avsnitt om ”Sannhet og de globaliserte mediene” (punkt II.A.4). Se ogsa
Margunn Serigstad Dahle og Lars Dahle, ”Media Messages Matter — En utfordring til mediebevisstgjoring,
medienzrver og mediemisjon” i Rolf Ekenes m.fl. (red), Misjon til forandring. Bilder og refleksjoner fra Lau-
sanne II1, (Skjetten: Hermon Forlag, 2011), s. 203-213.

17. Dette er hentet fra det engelske forordet til Cape Town-erkleringen: “Its goal? To bring a fresh challenge to
the global Church to bear witness to Jesus Christ and all his teaching — in every nation, in every sphere of society,
and in the realm of ideas.” (http://www.lausanne.org/en/documents/ctcommitment.html#foreword)

18. Den norske teksten er bl.a. publisert pA NORMEs hjemmeside, se
http://norme.no/aktuelt/detaljer/cape-town-erklaeringen-paa-norsk/.

19. Os Guinness and David Wells, ”Discipleship and mission in the age of globalization”, i J. E. M. Cameron
(red.) Christ Our Reconciler. Gospel / Church / World. The Third Lausanne Congress on World Evangelization,
(Nottingham: Inter-Varsity Press, 2012), s. 97.

20. Det er her naturlig & nevne tankesmier som Skaperkraft og Claphaminstitutet, bloggere som Bjern-Are
Davidsen (Dekodet) og Peter Saunders (Christian Medical Comment), samt samfunnsdebattanter som Espen
Ottosen og Stefan Gustavsson.

21. Til det siste anliggendet, se Lars Dahle, ”Truth, Christian Mission and Apologetics: A Response and A
Proposal”, i Norsk Tidsskrift for Misjonsvitenskap, nr. 1, 2013, s. 21-38.

22. http://www.internctevangelismday.com/blog/archives/8086.

23. Resultatene oppsummeres her: http://www.newmediacentreofexcellence.org.uk/node/80.

Theofilos vol. 5 nr. 1 2013



